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Fuori distretto/2 Un fenomeno nato nella provincia di Bergamo, lontano da Puglia e Basilicata

Quelli che preferiscono il divano

La BK va in controtendenza e rilancia il mobile imbottito grazie al design

he sia funzionale e indub-

bio, perché un.posto in

piu per gli ospiti pud sem-
pre servire. E che sia comodo
non & detto: dipende dalla qua-
lita. Ma che sia anche bello &
difficile perché spesso l'utile fa
a botte con le belle forme. Cosi,
anche un ingombro come un
divano letto puo fare arreda-
mento. Essere stile. Dare perso-
nalita alla casa.

Un divano letto comodo e
bello, infatti, ha solidita e linee
non imitabili dai competitors
che adottano la logica della pro-
duzione a basso prezzo (princi-
pio spesso seguito dai temuti
prodotti «made in China»).
Funzionalita, qualita, design:
questa, in sintesi, € la strategia
che ha portato un‘azienda che
fa divani letto a crescere ¢ a di-
ventare maiuscola. Abbinando
il design alla qualita, infatti,
«bk» si & trasformata in «BK»,

divani letto Belli e Komodi. -

Una sede produttiva, a Trevi-
glio in provincia di Bergamo,

ben lontano dal distretto pro-

duttivo del mobile imbottito
che si trova wa Basilicata ¢ Pu-
glia. Poco piu di quaranta di-
pendenti, quasi llmila divani
letto prodotti nel 2006 per un
fatturato di 7,3 milioni di euro,
per il 70% dovuto all'export so-
prattutto in Europa. Nel 2007 e
previsto un aumento del 10%
del fatturato e un'ulteriore pari
crescita nell'anno successivo.
Quattro soci di cui tre fratelli, i
Vangelisti, che hanno ereditato
l'azienda dal padre che I'ha fon-
data nel '77. Oggi l'impresa ha
la stessa mission di allora: pro-
durre solo divani letto. All'ini-
zio per il mercato consumer,
poi dal 2002 al 2006 si ¢ sposta-
ta sul settore hotellerie. E I'an-
no scorso la svolta epocale: la
decisone di riposizionarsi sul

mercato per riconquistare la
fetta consumer. «Perché nel
lungo periodo i grandi contrat-
ti con gli hotel finiscono e diver-
sificare diventa necessario per
rimanere competitivi nel mer-
cato globale e per ampliare la
ferta di mercato», spiega Luca
Vangelisti, ad di BK che, insie-
me agli altri soci, ha fatto una
scelta coraggiosa: affidare il ri-
posizionamento dei suoi diva-
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ni letto non a manager, ma a
due architetti «di razza» che at-
traverso una delicata operazio-
ne di design hanno svecchiato
totalmente l'immagine dell’
azienda (inclusi logo e stabili-
mento produttivo).

Si tratta di Dante Benini, tito-
lare dell'omonimo studio, re-
sponsabile di vari progetti spar-
si in tutto il mondo e che con il
premio Real estate award, a feb-
braio scorso, e stato nominato
architetto dell'anno, e di Massi-
mo Vignelli, tra i principali desi-
gner viventi con sede operativa
a New York che tra i tanti clien-
ti vanta I'American Airlines e il
Musco d'Arte contemporanea
di Los Angeles.

Loro a BK sono diventati un
po’ i Pininfarina della Fiat. «l
prodott BK sono di qualita ec-
cellente, ma la loro immagine
era priva di appeal — spiega Vi-
gnelli —. Avevano bisogno di
non sembrare dei divani letto,
dovevano diventare semplice-
mente dei divani». Cost via ai
piedoni di ciliegio fuori moda.
«Il divano deve volare nella
stanza - spiega Benini -. Via ai
troppi cuscini, servono solo
quelli che rimangono legati».
Per aprire un divano BK, infat-
ti, non bisogna fare sforzi: ba-
sta innescare il meccanismo e
automaticamente i cuscini si
spostano nella parte inferiore,
sopra rimane solo il materasso
per il letto. «L'obiettivo & uno
— aggiunge Vangelisti — non
produrre in Cina, come fanno
turti, ma vendere alla Cina I'ini-
mitabile qualita made in Italy».
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