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Pinco Pallino, la scommessa dell’Est

L'azienda bergamasca, specializzata nell’abbigliamento per bambini fino a sedici anni, prepara
per quest'anno una serie d'aperture a Mosca, Odessa e Sochi. Ma non tralascia I'impegno sociale
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Milano
¥ appena terminato un anno
non facile anche per una
buona parte del made in
Italy, ma Imelde e Stefano Cavalle-
ri con “I Pinco Pallino” si conside-
rano soddisfatti. Conunanuovaini-
ziativa, un accordo di distribuzione
mondiale con il produttore De Ro-
sa, marchio d’eccellenza del ciclo
italiano per la creazione di una bici
speciale e terminato I’impegno in-
vernale di Pitti Bimbo, possono
guardare gia lontano, verso est, per
dare inizio ad un anno col-
mo di progetti. Per tutte le
tre linee prodotte, “I Pinco
Pallino”, 19501 Pinco Pal-
lino” e “l Pinco Pallino
baby”, i primi passi del so-
no dirett1 verso Mosca, con
I’apertura del terzo mono-
marca, questo interamente
dedicato alla collezione
baby, poi Odessa in Ucrai-
na ed infine Sochi, la pit
ricca e nota localita di vil-
leggiatura sul Mar Nero, se-
de dei prossimi giochi
olimpiciinvernalinel 2014.
Il marchio nel frattempo
€ cresciuto e o scorso anno
il fatturato ha raggiunto i
18,7 milioni di euro, ai quali vanno
aggiuntialtri 4 milionidieuroperle
calzature, segnando un aumento
del4%rispetto al 2007. Le cifre se-
guono lo svilup{ao di tutto il settore
della moda per I’infanzia che sem-
bra essere uno dei piu vivaci dell’e-
conomiaitalianae nonrisentire del-
lacrisi. Traquesti perd “I Pinco Pal-
lino” si distingue sia per le proposte
di moda che per I’attenzione pre-
stata a tutto il mondo dell’infanzia.
I suoi modelli per piccoli da zero a
sedici anni non sono semplici tra-
sposizioni in scala minore degli
abiti dei “grandi”, ma hanno una
precisa cifra stilistica fatta di ele-

ganza, fantasia e lusso. Questo mix
hatrasformatounapiccolaazienda,
sorta nel 1980 a Entratico in pro-
vincia di Bergamo dall’unione nel-
la vita e nel lavoro di due famiglie,
entrambe con la volonta di produr-
re abbigliamento caratterizzato da
colori, stile e bellezza, in una so-
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cietd dal marchio riconosciuto in-

ternazionalmente per i suoi prodot-

ti di aita gamma e presenti in oltre
400 vetrine nelle vie piu presti-
giose ed eleganti dello shopping
mnternazionale.
Per favorire questa espansio-
ne nel mondo alla fine del 2007
una parte della pro-
prieta, il 30%, ¢é stata
ceduta ad Investimen-
ti e Sviluppo S.p.A.,
societd quotata alla
Borsa di Milano.
Stefano ed Imelde
Cavalleri hanno
sempre considera-
to tra i loro doveri
restituire alla so-
cieta parte dei pro-
fitti ed in questi anni
hanno seguito alla
lettera la filosofia del
give back to the com-
munity. Si sono fatti
romotori di numerose
iniziative e, tra le tante ri-
cordiamo, 1’Osservatorio sul-
I’Immagine dei Minori, nato quat-
tro anni fa e che, in collaborazio-
ne con I’Universita la Sapienza di
Roma, ogni anno monitorizza e
rende pubblici i numerosi proble-
mi causati da una cattiva comuni-
cazione sui minori e la destinazio-
ne dei fondi necessari per la co-
struzione in Cambogia di una casa
rifugio dove, dal 2006, i bambini
piu poveri possono trovare, oltre a
cure mediche, cibo ed un tetto sicu-
ro, lapossibilita di studiare inglese,
informatica ed arte e fuggire cosia
undestino di privazioni € maltratta-
menti.

Unione degli Industriali della Provincia

Area Comunicazione e Immagine



