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Sala Giunta 
Confindustria Bergamo 
Via Camozzi, 64 
Bergamo 

Come comunicano 
le imprese bergamasche: 
risultati di una tesi  

29 maggio 2008 
ore 17.00 



 
PROGRAMMA 

 
ore 17.00  

                Fare Comunicazione d’Impresa oggi  

                Relatore: Federico UNNIA 

                Professore a contratto di Teoria e tecniche  

                della Comunicazione pubblicitaria 

                 all’Università di Trieste 

ore 17.20  

                L’innovazione innova la Comunicazione 

                Relatore: Leonardo MARABINI 

                Direttore Marketing, Pianificazione e 

                Sviluppo di Kilometro Rosso         

ore 17.40 

                Comunicare la Protezione ambientale 

                Relatrice: Tuulia TRIPEPI 

                Responsabile Comunicazione 

                di Losma Spa 

ore 18.00  

                Comunico, dunque sono 

                Relatrice: Lucetta SCAINELLI 

                Responsabile Relazioni esterne e 

                Comunicazione di ScameParre Spa      

       

ore 18.20 Dibattito 

 

ore 19.00 Termine dei lavori  

 

 

 

La tesi elaborata la scorsa estate 
da una laureanda bergamasca 

iscritta al corso di Scienze 
della Comunicazione 

all’Università di Trieste, 
offre lo spunto 

sia per tracciare lo stato dell’arte 
della Comunicazione d’Impresa 

sia per delinearne 
i possibili sviluppi. 

 
I numeri e le conclusioni esposte 

nella tesi della dott.ssa Elena Cattaneo 
saranno dunque il punto di partenza 

di una riflessione 
con i responsabili Comunicazione 

di alcune realtà bergamasche. 
 

I quali, dopo aver accettato  
di farsi intervistare per dare 

 — ognuno dal proprio punto di vista — 
un contributo interpretativo 
di quanto sta accadendo 

in questo ambito, 
si sono resi disponibili 

per approfondire 
le principali argomentazioni 

 esposte nella tesi  
oltre che per delineare i possibili sviluppi 
dei rispettivi progetti di comunicazione 

nel breve e  nel medio periodo.   
 


