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«Il supereuro un rischio
per I'export bergamasco»

Il vice presidente dell’'Unione industriali della provincia di Bergamo Cro Mazoleni

L export bergamasco
in questi ultimi anni
ha registrato una forte
crescita, ma con il
deprezzamento del
dollaro avremo
sicuramente pit
difficolta a vendere
all’estero. 11 settore
metalmeccanico, ma
anche il tessile e il
chimico, ne
risentiranno di pit

Bﬁ@ CONFINDUSTRIA BERGAMO

Bisognerebbe
approfittare della
forza dell’euro per
nuove acquisizioni
all’estero, soprattutto
negli Usa. Per chi ha
pianificato strategie
di internazionalizza-
zione legate a nuovi
insediamenti
produttivi e
commerciali questo ¢
il momento giusto
L a divisa unica eu-
ropea continua a
crescere: ieri ha

ritoccato nuovamente il
record storico raggiun-

gendo quota 1,4120 sul
dollaro. Una corsa che
sembra non volersi arre-
stare ma che potrebbe ri-
velarsi un’arma a doppio
taglio per le imprese eu-
ropee, italiane e natural-
mente anche per quelle
bergamasche. A lanciare
per primo l'allarme ¢ sta-
to giovedi il presidente di
Confindustria, Luca Cor-
dero di Montezemolo, che
ha sottolineato come la
crescita dell’euro sul dol-
laro pud creare seri pro-
blemi a tutto I'export ita-
liano. Una situazione
questa che si ripercuote
anche sulle imprese ber-
gamasche, come ha con-
fermato Carlo Mazzoleni,
vice presidente dell'Unio-

ne industriali della pro-
vincia di Bergamo, la
Confindustria orobica.

L’allarme lanciato da
Montezemolo vale anche
per le imprese del nostro
territorio?

«Certa-
mente.

L'export
bergama-
sco in que-
sti  ultimi
anni ha re-
gistrato
una forte
crescita,
ma con il
deprezza-
mento del
dollaro
avremo Si-
curamente
pia diffi-
colta a ven-
dere all’e-
stero, abi-
tuati al va-
lore di 1,30
euro degli
anni pas-
sati».

E quali sono i settori che
ne risentiranno di piu?

«Di fatto il settore me-
talmeccanico, che vale
quasi il 60% delle espor-
tazioni bergamasche, ma
anche il tessile e il chimi-
co, che si attestano su

valori molto alti, ne sen-
tiranno gli effetti».
L’apprezzamento dell’eu-

ro sara quindi sinonimo di

perdita di competitivita per

le nostre imprese?

«Si, il rischio c’é ed &

quello di un’invasione di
prodotti
stranieri sul
mercato lo-
cale, nazio-
nale e co-
munitario.
La sfida che
dovranno
affrontare
le nostre
imprese ¢ di
fatto dupli-
ce: combat-
tere la con-
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correnza
straniera,
statuniten-
se € cinese
soprattutto,
continuan-
do a tenere
alto il valo-
re delle esportazioni an-
che se I'euro forte non ci
aiutanr.
E in che modo affrontere-
te questa sfida?
«Cercando innanzitut-
to di cogliere i vantaggi
derivanti dall’apprezza-

mento dell'euro e appro-
fittare dell'indebolimen-
to del dollaro per acqui-
stare materie prime e
fonti energetiche a prez-
zi pia bassi. Finché pa-
ghiamo in dollari il petro-
lio e altri prodotti energe-
tici, le nostre imprese po-
tranno infatti bilanciare
i minori ricavi delle
esportazioni con i vantag-
gi derivanti dal risparmio
sui costi».

Comprare in dollari per
poi rivendere in euro, quindi.

«Esattamente, perché
l'altra faccia della meda-
glia ¢ che al calo del dol-
laro corrisponde un au-
mento del prezzo del pe-
trolio: un rapporto che
per noi europei € comun-
que vantaggioso. Stesso
discorso per i trasporti:
con il calo della valuta
americana siamo avvan-
taggiati perché il valore
dei noli € comunque pia
basso. Sono aspetti che
nel breve-medio periodo
possono di fatto contro-
bilanciare i minori ricavi
legati al calo delle espor-
tazioni».

E in un’ottica a lungo pe-
riodo?

«Bisognerebbe appro-
fittare della forza dell’eu-
ro per fare nuove acqui-
sizioni all’'estero, soprat-
tutto negli Stati Uniti. Per
chi ha pianificato strate-
gie di inter-
nazionaliz-
zazione le-
gate a nuo-

vi insedia-
menti pro-
duttivi e
commercia-
li questo ¢ il
momento
giusto. Cosli
come ac-
quisire
nuove reti
distributive
e creare

joint-ventu-

re: sono

tutte op-

portunita

derivanti

dalla forza

attuale del-

I'euro che

ogni  im-

prenditore dovrebbe te-
nere in considerazione».

Cercare invece nuovi
mercati?

«Non credo perché a
parte quello americano,
asiatico ed europeo, non
ci sono aree con mercati

forti nel resto del mondo.
L'importante ¢ rimanere
nei mercati in cui si ¢ gia,
soprattutto in quello
americano dove non ¢ fa-
cile entrare».
A questo punto la paro-
la spetta alla Banca centra-
le europea,
alle sue
prossime
mosse.
«Data la
situazione
la Banca
centrale eu-
ropea do-
vrebbe at-
tuare una
politica mo-
netaria di
riduzione
dei tassi,
monitoran-
do l'anda-
mento della
valuta eu-
ropea per
evitare ul-
teriori ap-
prezzamenti dell’euro.
Nonostante i margini di
guadagno si annuncino
sempre piu ridotti, le no-
stre imprese non rinun-
ceranno mai ad esporta-
re all’estero».
Marco Offredi
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| heni impottati o acquistati
nell'area dollaro
costano meno

Le materie prime contrattate
in divisa americana, specie
il petrolio, sono meno care

scende il prezzo del tirismo
negli Stati Uniti e dovungue

e accettato il dollaro (soprattutto
Sud America e Giappone)

Diminuisce I'inflazione: i tassi
di interesse, che definiscono
il costo del denaro,

possono essere abbassati
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IMPORT-
EXPORT

COSTI DI PRODUZIONE

SVANTAGGI

L e merci prodotte in Europa
S0N0 pili costose
per i mercati extra-Ue

Le imprese europee sono
sfavorite nella concorrenza
con quelle americane

Arrivano meno turisti

dagli Stati Uniti,

dato chie per loro |e vacanze
in Europa costano di pit

A livelli molto alti si possono
innescare fenomeni

di deflazione: caduta dei prezzi,
dei consumi e della produzione

VALUTE IN ALTALENA [ittiorvista

NON SMETTI A

2
UNIVERSOSPORT

Unione degli Industriali della Provincia

Area Comunicazione e Immagine



